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ที่มา: กรมศุลกากร ค านวณโดยส านักพาณิชย์ดิจิตอลและสารสนเทศ กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 
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ในรูปสกุลดอลลาร ์(ลา้นเหรียญฯ) 

  

กรกฎาคม 2558 ม.ค. – ก.ค. 58 

มูลค่า Growth (%) มูลค่า Growth (%) 

มูลค่าการคา้ 35,675 -8.27 245,913 -6.66 

การสง่ออก 18,223 -3.56 125,078 -4.66 

การน าเขา้ 17,452 -12.73 120,835 -8.64 

ดลุการคา้ 770 4,243 

Ministry of Commerce Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



    สินคา้ส่งออก 10 อนัดบัแรก 
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10.เหล็ก เหล็กกลา้และผลิตภณัฑ ์

9.เคมีภณัฑ ์

8.เครือ่งจกัรกลและสว่นประกอบ 

7.ผลิตภณัฑย์าง 

6.อญัมณีและเครื่องประดบัไม่รวมทองค า 

5.แผงวงจรไฟฟ้า 

4.เม็ดพลาสตกิ 

3.น ้ามนัส าเรจ็รูป 

2.เครือ่งคอมพิวเตอร ์อุปกรณแ์ละส่วนประกอบ 

1.รถยนต ์อุปกรณแ์ละส่วนประกอบ 

ก.ค.-58 ม.ค.-ก.ค.ปี 58 

อตัราขยายตวัของมูลค่าสง่ออก %YoY 

(11.6%) 

(8.0%) 

(3.9%) 

(3.9%) 

(3.4%) 

(3.4%) 

(3.4%) 

(3.3%) 

(3.2%) 

(2.5%) 

รายการสินคา้(สดัสว่นตอ่มูลค่าสง่ออก) 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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สถานการณน์ าเขา้รวมของประเทศตา่งๆ 

ม.ค. – มิ.ย. 2558 ประเทศคู่คา้สว่นใหญมี่ทิศทางหดตวั 

ท่ีมา : Global Trade Atlas 
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*Top 20 Importing Countries ท่ีมีสถติ ิ6 เดือนออกมาแลว้ 

ยกเวน้รสัเซีย ไตห้วัน มาเลเซีย และอินเดียท่ีเป็นสถติ ิ5 เดือน 

(อตัราการขยายตวั : %YoY) 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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ท่ีมา : Global Trade Atlas 

สถานการณส์ง่ออกของประเทศตา่งๆ 

ม.ค. – มิ.ย. 2558 ประเทศคู่แข่งเกือบทุกประเทศมีทิศทางหดตวั 
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*Top 20 Exporting Countries ท่ีมีสถติ ิ5 เดือนออกมาแลว้ 

ยกเวน้รสัเซีย ไตห้วัน มาเลเซีย และอินเดียท่ีเป็นสถติ ิ5 เดือน 

(อตัราการขยายตวั : %YoY) 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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    Market Share  ของไทยในตลาดคู่คา้ส  าคญัมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน 

(%Share ) 

ท่ีมา: World Trade Atlas 
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Ministry of Commerce 

สถานการณค์่าเงินของประเทศในภูมิภาค 

ค่าเงินบาท และค่าเงินหยวน เริ่มมีทิศทางอ่อนค่าตามค่าเงินในภูมิภาค 
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ริงกิต มาเลเซีย เปโซ ฟิลิปปินส ์ บาท ไทย 
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ดชันีค่าเงินของประเทศในภูมิภาค เทียบกบัดอลลารส์หรฐั  (ม.ค.2557 = 100) 



Ministry of Commerce 

สถานการณค์่าเงินของประเทศคู่คา้ 

หลายประเทศใชน้โยบายการเงินเพื่อกระตุน้เศรษฐกิจ 

ส่งผลใหค้่าเงินอ่อนค่า โดยเฉพาะสหภาพยุโรป และญี่ปุ่น 
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ดอลลาร ์ออสเตรเลีย รูปี อินเดีย บาท ไทย 
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ดชันีค่าเงินของประเทศคู่คา้ เทียบกบัดอลลารส์หรฐั  (ม.ค.2557 = 100) 



วิเคราะหจ์ากมลูค่าการน าเข้ารายสินค้า ในตลาดส่งออกส าคญั  
และแนวโน้ม Market Share ของไทยในตลาดนัน้  
อตัราการเปล่ียนแปลงเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกนัของปีท่ีผา่นมา  

(Year-to-Date % Change) ปี2558 

คู่คา้น าเขา้จากโลกลดลง 

แตไ่ทยยงัรกัษาตลาด 

หรอื มีสดัสว่นสูงข้ึน 

คู่ค้าน าเข้าจากโลกเพิม่ขึน้ 
โดยไทยยงัรักษาตลาด 
หรือ มีสัดส่วนสูงขึน้ 

คู่ค้าน าเข้าจากโลกเพิม่ขึน้ 
แต่ไทยมีส่วนแบ่ง 
ในตลาดลดลง 

คู่ค้าน าเข้าจากโลกลดลง 
รวมทั้งไทยมีส่วนแบ่ง 

ในตลาดลดลง 

การจดัอนัดบั Watch List ตลาดส่งออก 

www.moc.go.th 10 
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 เครื่องปรบัอากาศและส่วนประกอบ : HS 8415 

Ministry of Commerce 11 

เครื่องปรบัอากาศและส่วนประกอบ 

การส่งออก HS Code 8415   Air Conditioning 

Watch List ตลาดสง่ออก 10 อนัดบัแรก 

ประเทศ 
สดัส่วน

ส่งออก 

Import 

%YTD 

Market 

Share 

1 Vietnam   8.6  - - 

2 Australia   7.0  -4.4  43.1  

3 India      6.6  24.9  38.2  

4 Japan     6.4  -21.0  15.0  

5 United States   6.2  -3.7  4.7  

6 Singapore   5.9  6.6  52.5  

7 UAE 5.8  - - 

8 Saudi Arabia  5.0  - - 

9 Taiwan   4.9  10.1  55.9  

10 Indonesia 4.2  -20.9  55.3  
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ประเทศ %YTD Market Share 

Australia   -4.4  43.1  

Japan     -21.0  15.0  

Indonesia -20.9  55.3  

ประเทศ %YTD Market Share 

United States   -3.7  4.7  

ประเทศ %YTD Market Share 

India  24.9  38.2  

Singapore  6.6  52.5  

Taiwan  10.1  55.9  

ประเทศ %YTD Market Share 



มูลค่าการลงทุนของไทยขยายตวัไม่มากเม่ือเทียบกบักลุ่มประเทศอาเซียน 

 รวมทั้ง FDI ที่เขา้มาลงทุนในไทยส่วนใหญเ่ป็นการลงทุนในสาขาการผลิต 

มูลค่าและสดัส่วน FDI ที่ไหลเขา้กลุ่มประเทศ ASEAN แยกตามสาขาเศรษฐกิจ 

Ministry of Commerce 12 



Manufacturing’s Servitization: The Smily Curve 

Pre-Production                       Production                     Post-Production 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



ASEAN-Australia- New 
Zealand FTA 

ASEAN-Korea FTA 

ASEAN-Japan CEP 

ASEAN-Canada 

ASEAN-China FTA 

ASEAN-Russia 

ASEAN-EU FTA 

ASEAN-Pakistan 

ASEAN-India FTA 

ASEAN-US TIFA 

RCEP 

FTA อาเซียน – คู่เจรจา/คู่เจรจาอนาคต 

14 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 

 
สถิตกิารใช้ประโยชน์ FTA 2557 

หน่วย:ล้าน USD 

  
รวม 

FTA 

มีสิทธิ ใช้สิทธิ %ใช้สิทธิ์ %ใช้สิทธิ์ต่อมูลค่า
การค้ารวม 

มูลค่าการค้าไทย 
     

455,272  
     

265,008  
     

80,236  30.3 17.6 

  -ส่งออก 
     

227,524  
       

89,767  
     

51,583  57.5 22.7 

  -น าเข้า 
     

227,748  
     

175,241  
     

28,653  16.4 12.6 
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Trade Policy and Strategy Office : TPSO 



Backup 



1. เศรษฐกิจไทยขึ้นกับการส่งออก 



-15

-10

-5

0

5

10

15

20

25

30

1
9

8
7

1
9

8
9

1
9

9
1

1
9

9
3

1
9

9
5

1
9

9
7

1
9

9
9

2
0

0
1

2
0

0
3

2
0

0
5

2
0

0
7

2
0

0
9

2
0

1
1

2
0

1
3

Exports of goods and services (annual % growth) GDP growth (annual %)

Growth Rates of Thailand’s GDP and Exports of Goods and 
Services (%) 

1987-1995 Growth Rates 

Exports of Goods 
and Services 

17.3 

GDP 9.9 
2002-2013 Growth Rates 

Exports of Goods 
and Services 

6.3 

GDP 4.3 
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ตลาดอ ่น  เช่น สวิตเซอร์แลนด์

ตลาดศักยภาพรอง  ตะวันออกกลาง ทวีป

ออสเตรเลีย แอฟริกา ลาตินอเมริกา EU 

(12) รัสเซียและ CIS)

ตลาดศักยภาพสูง  อาเซียน จีน เอเชียใต้ 

ไต้หวัน เกาหลีใต้ ฮ่องกง 

ตลาดหลัก  ญ่ีปุ่ น สหรัฐอเมริกา EU(15))

ทีม่า: ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความรว่มมอืของกรมศุลกากร 

 หน่วย: รอ้ยละ  

มลูค่าส่งออกรวม 58,329 ล้านสรอ. 227,574 ล้านสรอ. 28,524 ล้านสรอ. 

โครงสร้างตลาดสินค้าส่งออกของไทย 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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สินคา้แร่และเช  อเพลิง

สินคา้อุตสาหกรรม

 สินคา้อุตสาหกรรมการเก ตร

สินคา้เก ตรกรรม

ทีม่า: ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความรว่มมอืของกรมศุลกากร 

มลูค่าส่งออกรวม 
(หน่วย: รอ้ยละ) 

58,329 ล้านสรอ. 227,574 ล้านสรอ. 28,524 ล้านสรอ. 

โครงสร้างสินค้าส่งออกของไทย 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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อัตราการขยายตัวเฉลี่ย 17.3% 
ระหว่าง 1987 - 1995 

อัตราการขยายตัวเฉลี่ย 7.8% 
ระหว่าง 2002-2013 (ไม่รวม 2009)  

Thailand’s Export Performance: Past and Present 
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อตัราขยายตวัของมูลค่าการส่งออกของไทย ในรูปสกุลเงินดอลลาร ์

เดือนกรกฎาคม 2558 หดตวัท่ีรอ้ยละ -3.6 
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Thailand’s Export Market Share  
in the World Market (%), 2005-2015  

0.9

1

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5 ส่วนแบ่งตลาดของไทยในตลาดโลกมี
แนวโน้มเพิ่มขึ้นในช่วง 1 ปีที่ผ่านมา 

ทีม่า: ขอ้มูลจาก UN Comtrade ค านวณโดยส านกังานนโยบายและยุทธศาสตร ์

การคา้ 

หน่วย: ร้อยละ 
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    Market Share  ของไทยในตลาดคู่คา้ส  าคญัมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน 

(%Share ) 

ท่ีมา: World Trade Atlas 
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    Market Share  ของไทยในตลาดคู่คา้ส  าคญัมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน 

(%Share ) 

ท่ีมา: World Trade Atlas 
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   การส่งออกของไทยไดผ้า่นจุดต ่าสุดไปแลว้ และมี
แนวโนม้ปรับตวัเพ่ิมข้ึนในระยะต่อไป  
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ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. 

มูลค่าการส่งออก (%YoY) Leading Export Index (%)
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สมมุติฐาน คาดการณ์ 2559 
1. เศรษฐกิจจีน (%YOY) 6.3 
2. เศรษฐกิจอเมริกา (%YOY) 3.0 
3. เศรษฐกิจญี่ปุ่น (%YOY) 1.2 
4. เศรษฐกิจยูโรโซน (%YOY) 1.7 
5. เศรษฐกิจอาเซียน-5 (%YOY) 5.1 
6. อัตราแลกเปลี่ยน (บาท/US$) 37.0 
7. ราคาน ้ามันดิบ (US$/BBL) 50.4 
8. ราคาสินค้าวัตถุดิบอุตสาหกรรมโลก (%YOY) -6.1 
9. ราคาสินค้าเกษตรโลก (%YOY) -2.4 
คาดการณ์มูลค่าการส่งออกปี 2559 (%YoY) 2.8 

การส่งออกของไทยในปี 2559 จะกลับมาขยายตัว 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



Economic Outlook 

IMF  
(ก.ย.58) 

2558f 2559f 
จีน 6.8 6.3 
อเมริกา 2.5 3.0 
ญี่ปุ่น 0.8 1.2 
ยูโรโซน 1.5 1.7 
อาเซียน-5 4.7 5.1 
ราคาสินค้าอุตสาหกรรมโลก  -16.6 -6.1 
ราคาสินค้าเกษตรโลก -12.3 -2.4 

เศรษฐกิจประเทศคู่ค้าส าคัญในปีหน้ามีทิศทางที่ดีขึ้น 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



ราคาน ้ามันดิบดูไบ ในปี 2559 มีแนวโน้มต่้ากว่าปี 2558 เล็กน้อย 
ขณะที่ค่าเงินบาทมีแนวโน้มอ่อนค่าจากการปรับขึ นอัตราดอกเบี ยนโยบายของสหรัฐฯ  
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ราคาสินค้าวัตถุดิบอุตสาหกรรม และราคาสินค้าเกษตรมีทิศทางที่ดีขึ น 
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ภาคท่องเที่ยว 
(70%) 

- การส่งออกสินค้าบริการน าโดยการ
ท่องเที่ยว 
- รายได้และจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ
เติบโตขึ้นอย่างแข็งแกร่งต่อเนื่อง โดยส่วน
ใหญ่มาจากการเพิ่มขึ้นของนักท่องเที่ยว
จีนและมาเลเซีย 

การส่งออกสินค้าบริการยังเติบโต
อย่างต่อเนื่อง ทดแทนการส่งออก

สินค้าที่เติบโตน้อยลง 

การส่งออก อัตราการขยายตัว 
ระหว่าง 2555-2557 

สินค้า -0.2% 

บริการ 5.5% 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 

บริการ 
21% 

สินค้า 
79% 

สัดส่วนการส่งออกบริการ ไตรมาส 2 2558 
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จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติ อตัราขยายตวั  แกนขวา  



Manufacturing’s Servitization: The Smily Curve 

Pre-Production                       Production                     Post-Production 
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Slow and Low Growth: เศรษฐกิจโลกเติบโตน้อยและช้า 

ที่มา : World Economic Outlook Update July 2015, IMF 

IMF ปรับลดคาดการณ์การเติบโต 
ของเศรษฐกิจโลก ปี 2015  

จาด 3.5% เหลือ 3.3% หรืออาจจะต่ ากว่านี ้
(จากที่ขยายตัวเฉล่ียปีละ 4.3% ในช่วง 2004-11) 

โดยมีประเทศเกิดใหมแ่ละ 
ประเทศก าลังพัฒนาเป็นตัวขับเคลื่อน 

การเติบโตของเศรษฐกิจโลก 

ปัจจัยบวก 
• ราคาน้ ามัน

โลกที่ลดลง 

ปัจจัยลบ 
• ความผันผวนในตลาดการเงินโลก 
• ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ 
• การว่างงานในประเทศพัฒนาแล้วที่ยังคงสูง 
• การตกต่ าของราคาสินค้าโภคภัณฑ์ 
• การเพิ่มดอกเบี้ยของสหรัฐอเมริกา 
• เศรษฐกิจจีนเติบโตต่ ากว่าคาด 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



ตลาดการค้าโลกมีแนวโน้มเชื่อมโยงกันภายในภูมิภาค 

 สัดส่วนปริมาณการค้าและ GDP ลดลง 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



2. การสร้างโอกาสพัฒนาศักยภาพและขยายส่งออก 



The Rise of Asia : การผงาดขึ้นมาของเอเชีย  

เศรษฐกิจจีนและอินเดีย
จะเติบโตจนสามารถแซง
หน้า  กลุ่มประเทศ G7 

ได้ในอนาคต 

37 

ภายใน 20 ปีข้างหน้า เศรษฐกิจเอเชียจะมีขนาดใหญ่เกือบ 40% ของเศรษฐกิจโลก  
และมากกว่าครึ่งหนึ่งของคนชั้นกลางทั้งหมดของโลกจะอยู่ในเอเชีย 

ที่มา : Pacific Economic Monitor December 2014, Asian Development Bank 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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Gravity Model Analysis of Thailand's Bilateral Trade

- ในปี 2557 ไทยยังส่งออกไป
ตลาดเหล่านี ไม่เต็มศักยภาพ  
- ในระยะสั น ควรเร่งผลักดันการ
ส่งออกไปยังตลาดเหล่านี  

- ในปี 2557 ไทยยังส่งออกไปตลาด
เหล่านี ค่อนข้างเต็มศักยภาพแล้ว 
- ตลาดเหล่านี อาจจะไม่จ้าเป็นต้อง
มุ่งเน้นมากนัก 
- ในระยะยาว ควรพัฒนาศักยภาพการ
ส่งออกของไทยไปยังตลาดเหล่านี  

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



ประเทศพัฒนาแล้ว 
ประเทศก าลังพัฒนา

รวดเรว็ 

แสวงหา

ทุน  

เทคโนโ

ลยแีละ

ตลาด

สนิคา้

คณุภา
พสูง 

แสวงหา
ปัจจยั

การ

ผลติ

และ

ตลาด

สนิคา้

คณุภา

พปาน
กลาง 

Opportunities (สร้างโอกาสการค้าการลงทุน) 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 



  2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

  2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

Signed and In Effect                           

Thailand - India (Early Harvest) s e                       

Thailand - Peru     s             e       

Thailand - New Zealand     e                     

Thailand - Australia     e                     

Thailand - Japan         e                 

ASEAN - India             s e           

ASEAN - Australia - New Zealand             s e           

ASEAN - Korea             s e           

ASEAN - Japan           s e             

ASEAN - China   s e                     

AFTA e                         

Signed but not yet In Effect                           

Thailand - Chile                     s     

Negotiations launched                           

Thailand - EU                           

RCEP                           

                          

การเจรจาการคา้ระหว่างประเทศของไทย  

Signed and In Effect 

Signed but not yet In Effect 

Negotiations launched 

Note:  Date of Signed Effective Date In Progress 

กรอบความตกลงทางการคา้เสร ีFTA ของไทย 

ปัจจุบนัประเทศไทยไดจ้ดัท าความตกลงการคา้เสรี (FTA) ไปแลว้ทั งสิ น 12 ฉบบั ครอบคลุม 16 ประเทศ 

Ministry of Commerce 40 Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 
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RCEP  

 
ข้อมูล 
(2013)  

RCEP  
(Regional 

Comprehensive 
Economic 

Partnership)  

TPP   
 (Trans - Pacific 

Strategic Economic 
Partnership)  

1. GDP   
(พันล้านเหรียญ
สหรัฐ)  

 
21,498 

 
27,799  

2. GDP growth 
(%) 

 
4.6 

 
2.1 

3. ประชากร  
(ล้านคน)  

 
3,403 

 
801 

 
4. จ านวนประเทศ  

 
16 

 
12 

5. ประเด็นเจรจา  การค้าสินค้า การคา้
บริการ การลงทุน 
มาตรการด้านการคา้ 
และความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจ รวมถึง
เชื่อมโยงเครือข่ายการ
ผลิต การค้า และการ
ลงทุนระหว่างกัน การ
ปรับกฎระเบียบทางการ
ค้าและกฎถิน่ก้าเนิด
สินค้า  
 

26 เรื่อง ทั งในด้านการเปิด
ตลาดการค้าสินค้า การค้า
บริการ และการลงทุน การ
ปฏิรูป และการสร้างความ
สอดคล้อง ในกฎระเบียบ
ทางเศรษฐกิจของประเทศ
สมาชิก SMEs ด้านนโยบาย
การแขง่ขัน การจัดซื อจัดจ้าง
โดยรัฐ และทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 

               TPP/RCEP   



การเจรจา Regional Comprehensive Economic Partnership 
(RCEP) 

ทีม่า: บรษิทั โบลลเิกอร ์แอนด ์คอมพานี (ประเทศไทย) จ ากดั รวบรวมจากหลายแหลง่ขอ้มลู 

ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในภูมิภาคของอาเซียน 
(Regional Comprehensive Economic Partnership: 
RCEP) เป็นความตกลงทีพ่ฒันาต่อยอดจากความตก
ลงการคา้เสรใีนลกัษณะ ASEAN+1 ทีอ่าเซยีนมอียู่ 5 
ฉบบักบั 6 ประเทศ ไดแ้ก่ 
 

• อาเซยีน – จนี 
• อาเซยีน – ญีปุ่่ น 
• อาเซยีน – เกาหลใีต ้
• อาเซยีน – อนิเดยี 
• อาเซยีน – ออสเตรเลยี – นิวซแีลนด ์ 

RCEP 
(ASEAN+6) 

หากการเจรจาประสบความส าเร็จ RCEP 
จะช่วยอ านวยความสะดวกทางการคา้และการลงทุน
ของภาคเอกชนไดม้ากยิง่ขึน้  ประเทศในความตกลง 
RCEP จะกลายเป็นกลุ่มการค้าเสรทีี่ใหญ่ที่สุด และ 
มตีลาดรองรบัที่สุดในโลก เน่ืองจากประเทศในกลุ่ม
สมาชกิ RCEP ม ีGDP รวมกว่า 16,761 ลา้นเหรยีญ
สหรฐัฯ และมกีารเติบโตอย่างรวดเรว็ดว้ยประชากร
รวมกว่า 3,358 ล้านคน โดยมีเป้าหมายการเจรจา
ประเดน็ส าคญั RCEP ใหแ้ลว้เสรจ็ในปี 2558 อนัเป็น
ปีที่จะเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (ยกเว้น
ประเดน็ทางเทคนิคใหแ้ลว้เสรจ็ภายในปี 2559) 

ตัง้เป้าหมายให้แล้วเสรจ็ปี 2558 

AEC RCEP 

ตลาดมคีวามหลากหลายไมม่าก ลกัษณะของสนิคา้และบรกิารในภูมภิาคมี
ความคลา้ยคลงึกนั จงึอาจก่อใหเ้กดิการแขง่ขนักนัมากกวา่การเกือ้กลูกนัและ
กนั 

ตลาดมขีนาดใหญ่กวา่ มสีนิคา้และบรกิารทีห่ลากหลายมากกว่า อกีทัง้มกีาร
ขยายตวัของตลาดทีส่งูกวา่ การรวมกลุ่ม RCEP จงึสามารถเขา้มาเตมิเตม็
โครงสรา้งการผลติ และเอือ้ประโยชน์ใหแ้ก่ภูมภิาคไดม้ากกว่า  

คาดหวงัวา่การรวมกลุ่ม RCEP จะตอ้งสามารถกา้วหน้าไปไดไ้กลกวา่การ
รวมกลุ่ม ASEAN+1 และมคีวามมุง่หวงัใหค้วามตกลงสามารถพฒันาไปได้
ไกลเทยีบกบัความตกลงหุน้สว่นยทุธศาสตรท์างเศรษฐกจิภาคพืน้แปซฟิิก 
(TPP) 

ความแตกต่างระหว่าง AEC และ RCEP 
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มาตรการเพิ่มรายได้ผู้มีรายได้น้อย 

 

กลุ่มท่ี1 

 

กลุ่มท่ี2 

กลุ่มที่3 

 คณะรัฐมนตรีได้มีมติอนุมัติมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจเพื่อช่วยเหลือผู้มีรายได้น้อยและ
เกษตรกรเพื่อให้เกดิการหมุนเวียนในเศรษฐกิจฐานราก โดยใช้งบประมาณ 1.36 แสนล้านบาท 
โดยแบ่งเงินอัดฉีดเป็น 3 กลุ่ม 

วงเงิน 6 หมื่นล้านบาท ส้าหรับกองทุนหมู่บ้าน – โดยปล่อยกู้ให้กองทุน
หมู่บ้านโดยให้หมู่บ้านละไม่เกิน 1 ล้านบาท  

วงเงิน 3.6 หมื่นล้านบาท หรับต้าบล เพื่อส่งเสริมความเป็นอยู่ระดับต้าบล 
เพื่อช่วยเหลือผู้มีรายได้น้อยทีได้รับผลจากภาวะสินค้าเกษตรตกต่้า 

วงเงิน 4 หมื่นล้านบาท ส้าหรับโครงการลงทุนขนาดเล็กของรัฐบาลทั่ว
ประเทศ เพื่อเกิดการจ้างงานและส่งเสริมให้มีการลงทุนทั งในส่วนกลางและ
ต่างจังหวัด 

ผลดีตอ่เศรษฐกิจไทย การกระตุน้เศร ฐกิจในระดบัรากหญา้ สามารถอดัฉีดถึงกลุ่มเป้าหมายตรงจุด 

ท าใหค้นทอ้งถ่ินมีรายไดเ้พิ่มขึ น ช่วยกระตุน้ก าลงัซ  อและการบริโภค และช่วยฟ  นความเช ่อมัน่ทั ง

ผูบ้ริโภคและภาคธุรกิจ  
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                 นโยบายภาครฐัในสถานการณส์่งออกที่ชะลอตวัลง 

            ไทยพึ่งพาการส่งออกมาโดยตลอด แต่ในปัจจุบนัเม ่อสถานการณท์างเศร ฐกิจเปล่ียนแปลงไป 

ไทยจ าเป็นตอ้งเสริมสรา้งขีดความสามรถในการแข่งขนัระยะยาว โดยวางรากฐาน   เร ่องใหญ่ 

 

2.  การผลกัดนัเรื่องคลสัเตอรอ์ุตสาหกรรม 

 ตั งโซนครอบคลุม  -  จงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในแต่ละคลสัเตอรเ์พ ่อดึงดูดการลงทุนทั งในและ

ต่างประเทศ อุตสาหกรรมนั น ตอ้งไม่ก็ใหเ้กิดมลพิ  และเป็นอุตสาหกรรมแห่งอนาคต 

3. การพฒันานักรบทางเศรษฐกิจใหม่ 

 SMEs ท่ีจะเกิดขึ นในอนาคต ไทยตอ้งสรา้งผูป้ระกอบการใหม่  ใหเ้กิดขึ นโดยเร่ิมจากพ  นฐาน

ท่ีเรามีอยู ่และพ  นฐานเทคโนโลยท่ีีก าลงัจะเกิดขึ นในอนาคต รวมทั งพฒันาระบบ E-Commerce, 

Branding, Know-how 

4. การลงทุนขนาดใหญ ่

 เพ ่อท่ีมีสาธารณูปโภคพ  นฐานพอ้มท่ีจะแข่งขนักบัประเทศขา้งเคียงได ้เช่น รถไฟรางคู่ เพ ่อ

พฒันาและเช ่อต่อการคมนาคมในประเทศ ประโยชน์ท่ีจะตามมามีมากมายตามเสน้ทาง เช่น การ

ท่องเท่ียว อสงัหาริมทรพัย ์

1.  การกลบัมาเนน้สรา้งความเขม้แข็งเศรษฐกิจจากภายในประเทศ 

 เศร ฐกิจไทยตอ้งเติบโตอยา่งสมดุลค อไม่ใช่แค่พึ่งพาการส่งออก ใชห้ลกัปรชัญาเศร ฐกิจพอ

พียงเป็นตวัน าร่องเสริมดว้ยกิจกรรมทางเศร ฐกิจ เช่น การท่องเท่ียวระดบัจงัหวดั OTOP 
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สร้างความเข้มแข็งทางการค้า 

การค้าน าเศรษฐกจิ 
 (Strengthening) 

• สินค้า 
   - เกษตรพืน้ฐาน  เกษตรคุณภาพ 
   - อุตสาหกรรมตามส่ัง   ห่วงโซ่ส าคัญ 
   - บริการพืน้ฐาน   บริการจัดการ 

• ผู้ประกอบการ 
   - ผู้ผลิต    ผู้จัดการค้า/บริการ 
• โครงสร้างพืน้ฐาน  สู่สากล 
    - โลจสิตกิส์/ขนส่ง   
    - โทรคมนาคม 
    - การเงนิ  
    - การศกึษา  

 
สร้างโอกาสทางการค้าการลงทุน 

พันธมิตรธุรกจิ 
 (Opportunities) 

• ประเทศพัฒนาแล้ว 
    - แสวงหาทุน  เทคโนโลยี  ตลาดสินค้าคุณภาพสูง 
• ประเทศก าลังพัฒนารวดเร็ว 
    -  แสวงหาปัจจัยการผลิต  ตลาดสินค้าคุณภาพปานกลาง 

สร้างเสถียรภาพราคาและตลาด 
การแข่งขันที่เป็นธรรม 

 (Stabilities) 

• สร้างระบบบริหารจัดการสินค้าเชิงรุก 
    - ก่อนขาดแคลน 

    - ก่อนล้นตลาด 

• สร้างตลาดและเครือข่ายการค้า 
• สร้างความต้องการบริโภค 
• สร้างความรับรู้ข่าวสารการค้า 
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